Marmara Universitesi
Pazarlama ve Reklamcihik Boliimii
Pazarlama Program

Pazarlama programi, 1984-1985 egitim ogretim yilinda
yiiksekokul biinyesinde agilan iki programdan biridir.

Pazarlama ve Reklamcilik boliimiinden mezun olan 6grenciler
6zel  sektordeki isletmelerin  satig  departmani, reklam
departmani, reklam ve halkla iligkiler ajanslari, medya sirketleri,
zincir magazalar, elektronik ticaret igletmeleri, turizm acenteleri,
otel isletmeleri, bankalarm ve c¢esitli isletmelerin miisteri
iligkileri departmanlarinda ¢aligabilecekleri gibi kamusal
alanlarda da KPSS smavindan gecerli puan alarak c¢alisma
olanagi bulabilirler. Kamu ve &zel sektordeki isletmelerde
miisteri temsilcisi, pazarlama elemani, satis sorumlusu,
pazarlama sorumlusu veya yetkili yardimcisi, uzman yardimcist
gibi unvanlarla i3 hayatina atilarak sonraki yillarda bu
isletmelerin ¢esitli kademelerindeki yonetim kadrolarnda yer
alabilirler.

Mezunlar, kamu ve 0Ozel sektdr i¢inde yer alan her tiirli
isletmede calisabilecekleri gibi, Halkla Iliskiler, Halkla Iliskiler
ve Tamtim, Halkla iliskiler ve Reklamcilik, iletisim, isletme,
Isletme Enformatigi, boliimlerinde de dikey gecisle lisans
egitimine de devam edebilirler.

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiiniin igerigi ~ Ulusal
Yeterlilikler Cercevesi ve Alan Yeterlilikleri kapsaminda,
Mesleki ~ Yeterlilik Standartlarma uygun olup, Insan
Kaynaklarimin Mesleki Egitim Yoluyla Gelistirilmesi Projesi
(IKMEP)’ne uygun olarak hazirlanmistir.
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Neden Marmara Universitesi
Pazarlama ve Reklamcihik Béliimii
Pazarlama Programi?

Uzun yillardir Pazarlama Programi’nda basariyla egitim
veren ve mezunlarmi sektdrde tercih edilir kilan giicli
akademik kadroya sahip olmasi,

Program yapisinin, diinya konjonktiiri, iilkemizdeki
isletmelerin ekonomik ve teknolojik gelismelerine paralel
olarak hazirlanmis olmasi, giincellenmesi,

Opgrencilerin uygulamali 6rneklerle islenen derslerle,
yeniliklerle ve perakendecilik vb. ilgili sektorlerdeki
gelismelerle daha i¢ ice yasayarak yetistirilmeleri,
Teknoloji ve inovasyon temelli derslerin programda yer
almas1 ve Ogrencilerin gelecege hazirlanmasina destek
verilmesi,

Acik kapr politikas1 sayesinde yapict dgrenci — Ogretim
elemant iliskisi,

Mezuniyet sonrasinda kolay is bulabilme imkani ve
aranilan elemanlar olma 6zelligi,

Sosyal ve kiiltiirel faaliyetler,

Rektorliik ve 6zel burs imkanlart.

Daha Fazla Bilgi i¢in....

Boliim Bagkant: Prof. Dr. Mert UYDACI

http://www.marmara.edu.tr/tr
http://sbmyo.marmara.edu.tr/index.php
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Marmara Universitesi
Pazarlama ve Reklamcilhik Boliimii
Pazarlama Programi Nedir?

Giintimiizde ekonomik hareketlerin hiz kazanmasi, bilgiye
ulagim olanaklarinin artmast, bilingli tikketiciyi olusturmaktadir.
Giiniimiiz  tiiketicisinin  ihtiyaglarmin  ve isteklerinin
kargilanmas1  konusundaki  hassasiyetini  paylasabilecek,
arastirmalart  degerlendirebilecek, problemleri zamaninda
¢ozebilecek, tiiketici davramislarini dogru yorumlayabilecek
pazarlama elemani ve satig sorumlusu yetistirmek ig¢in uzun
stireli pazarlama egitimi gerekmektedir.

Pazarlama programi; Pazarlama ve Satis Mesleginin 6neminin
giiniimiizde giderek artmasi ve is diinyasinda kalifiye insan
kaynagina duyulan ihtiya¢ sebebiyle giderek artan bir dneme
sahip olmaktadir. Pazarlama ve satis mesleginin hizmet ve
ticaret gibi bircok sektdrde ihtiya¢ duyulan bir meslek olmasi,
meslege yonelik egitim programinin gerekliligini  ortaya
koymaktadir. Tiirkiye’de en fazla ihtiyag duyulan mesleklerden
biri haline gelen Pazarlama ve Satis Mesleginde istihdam
edilecek calisanlarin  yetigtirilmesi ve gelecekte iilke
ekonomisinin kalkinmasina katkida bulunmasi, c¢alisanlarin
pazarlama alaninda tiniversite egitimini gerekli kilmaktadir.

Program, Tirkiye i¢in ilgili sektorlerde ihtiyag duyulan
isgiliclinii yetistirmeyi amaglamaktadir.

Pazarlama ve Reklamcilik Béliimii’niin
Kazandirdig: Beceriler

Marmara Universitesi
Pazarlama ve Reklamcilik Béliimii
Sektorel Calisma Alanlar:

Ekonomi, igletme yonetimi ve temel finans bilgilerini
pazarlama alaninda uygulayabilme,

Tiiketici davramiglarini analiz ederek, miisteri ile olan
iliskileri global ve yerel pazarlar i¢in diizenleyebilme,

Satis yOnetimi, satis teknikleri ve magaza yOnetimini
perakende sektoriinde uygulayabilme,

Pazarlama ve satis stratejileri gelistirebilme,

Cevresel pazarlama stratejileri gelistirerek, tiiketici bilinci
olusturabilme,

Tiiketicilere yonelik iletigim stratejileri gelistirebilme,
Pazarlama mevzuati ve hukuki islemlerin uygulanmasinda
katkida bulunma

Yogun rekabet ortaminda basari saglamak isteyen ulusal ve
uluslararas1 igletmelere ‘satig yoneticisi’  olabilecek
niteliklere sahip olabilme,

Yapay zeka, artinlmig gerceklik gibi  yeni nesil
teknolojilerin, pazarlama ve satis alaninda kullanabilme
becerisini gelistirilmesidir.

Marmara Universitesi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii
Pazarlama Programi’nda
Okutulan Baslica Dersler

Pazarlama Ilkeleri

Tiiketici Davraniglari

Global Pazarlama

Marka Y 6netimi

Perakende Yo6netimi

Pazarlama Iletisimi ve Reklamcilik
Miisteri Tliskileri Yénetimi
Pazarlama Aragtirmasi

Satis Yo6netimi

Elektronik Pazarlama

Satig Saha Planlamasi

Pazarlama Mevzuati

Halkla Iliskiler

Metaverse ve Pazarlama
Pazarlamada Yapay Zeka Uygulamalari
Cevresel Pazarlama Y6netimi
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Perakende Zincir Magazalar
Magazalarin Satis Departmanlari
Isletmelerin Reklam Boliimleri
Reklam Ajanslart

Dijital Reklam Ajanslari

Bankalar

Turizm Isletmeleri

Isletmelerin Miisteri Iliskileri Departmanlar
Elektronik Ticaret Isletmeleri
Isletmelerin Halkla iliskiler Boliimleri
Medya Sirketleri

Dagitim Sirketleri




